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Grundlagen

Einleitung
Markenwerte



Grundlagen Einleitung

Minergie ist das Schweizer Label fir energieeffizientes
Bauen. Die Marke steht fir Qualitat, Innovation und starke
Vernetzung. Sie ist auf die Nutzer ausgerichtet. Das soll
sich auch in den Produkten und der Kommunikation zeigen.
Entsprechend gilt es, hochwertige Kommunikationsmittel
zu erstellen, die den Minergie-Qualitadtsanspruch wider-

spiegeln und nach aussen tragen.
Gezielte, zielgruppenspezifische Ansprache ist dabei
ebenso wichtig wie professionelle und bewusst eingesetzte

Gestaltung, die konsequent durchgehalten wird.

Als Grundlage dazu dient dieses CD-Manual.
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Grundlagen Markenwerte

Die Minergie Markenwerte setzen sich aus den vier
Bereichen «Qualitdt», «Komfort>», «Innovation» und einer
«gesamtheitlichen Sicht» zusammen. Von diesen vier leiten
sich jeweils weitere, spezifischere Markenwerte ab.

Die Minergie-Markenbotschaften, die daraus
resultieren sind:

zahlt sich aus
angenehme Temperaturen, frische Luft, exzellenter
Ldarmschutz, ausgewogene Luftfeuchtigkeit

VorreiterIn beim Klimaschutz

ehrgeizige Energieeffizienz

. . Gutes tun
einfach anzuwenden und gut Uberprifbar Mi nergie
geprifte Schweizer Qualitat 2017+
positioniert als nachhaltiges Unternehmen, absatz- Klimaschutz Energie-
steigernd effizienz
Fossilfrei
Clean

Vorreiterrolle
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Wording Marke

Minergie wird in Fliesstexten generell gross, aber NICHT
in Versalien geschrieben. Minergie ist ein Eigenname,
das Setzen von Anflhrungszeichen ist nicht notig. Eben-

falls wird auf das Markenschutzzeichen (R) verzichtet.

Minergie wird als Markenname grundsdtzlich ohne
Artikel verwendet. Es heisst also nicht: der, die oder

das Minergie, sondern einfach nur Minergie. Fir ndhere
Spezifikationen ist eine umschreibende Formulierung mit
entsprechendem Zusatz zu wdhlen. Bsp: «Minergie ist
das Schweizer Label fir energieeffizientes Bauen»; «Der

Verein Minergie...»; «Der Minergie-Standard...»

Minergie

inergie ®



Wording Produkte

Bei den Minergie-Produkten gilt grundsdtzlich das

Gleiche wie flir den Markennamen:

Minergie wird im Fliesstexten immer gross geschrieben,
die Baustandards -P und -A sind in Grossbuchstaben
und mit Bindestrich (ohne Leerschritt) angehdngt. Sie
werden als «Baustandards bezeichnet. («Der Baustan-
dard Minergie-A»)

Dazu gibt es noch die «Zusatzprodukte» MQS Bau, MQS
Betrieb und ECO. Sie sind jeweils versal geschrieben,

die Spezifikation Bau und Betrieb ist gross geschrieben,
jedoch nicht versal. Zwischen den beiden Waértern (MQS
Bau / MQS Betrieb) gibt es keinen Bindestrich.

Ebenso wie beim Markenname sind die Baustandards und
Zusdtze grundsdtzlich ohne Artikel zu verwenden:
«Minergie-A ist ein Baustandard, der...»

oder zu umschreiben:

«Der Baustandard Minergie-A...»

«ECO ist ein Zusatzprodukt, das mit allen Miner-
gie-Baustandards kombiniert werden kann.»

«Das Zusatzprodukt ECO...»

Im Gegensatz zu den 3 Baustandards, bei denen es sich
um ,Zertifizierungen” handelt, spricht man bei den

Zusatzprodukten von ,Auszeichnungen”

Minergie

Minergie-P (Minergie-P-ECO)
Minergie-A (Minergie-A-ECO)
ECO (Minergie-ECO)

MQS Bau

MQS Betrieb

Minergie, Minergie-P, Minergie-A
= Zertifizierung

ECO, MOS Bau, MQS Betrieb
= Auszeichnung



Sprache Wording Dos & Don'‘ts

Um die Beschreibung der Minergie-Produkte mdglichst
einheitlich und eindeutig zu halten, sollten folgende Be-
griffe zum Einsatz kommen:

Haustechnische Anlagen (nicht Betriebseinrichtungen)
Kontrollierter Luftwechsel (nicht Lufterneuerung Luft-
wechsel, Frischluftzufuhr, ...)

Erneuerung (nicht Sanierung)

Baustandard (nicht Gebdudestandard oder Standard)
Ausnahme in den definierten Claims) Plusenergie-Ge-
bdude (nicht Plusenergie-Haus) Zusatzprodukt oder

Zusatz (nicht Ergdnzung)

Bindestriche:

Zusammensetzungen mit Minergie sind mit einem Bin-
destrich zu schreiben, z.B. Minergie-Zertifikat, Miner-
gie-Gebdude, Minergie-Kennzahl. Zur besseren Les-
barkeit werden auch lange Komposita mit Trennstrich
geschrieben: Plusenergie-Gebdude, Energie-Monitoring,
Ausnahmen: Definierte Begriffe, die Teil der Miner-
gie-Markenwelt sind (und eine eigene Wort-Bildmarke
haben). Hier soll die Fliesstextversion an das Logo ange-
lehnt sein: Minergie Member, Minergie Leadingpartner,

Minergie Fachpartner

Die Zielgruppen werden, sofern sie direkt adressiert sind,

mit «Sie» angesprochen.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Haustechnische Anlagen
kontrollierter Luftwechsel
Erneuerung / Modernisierung
Baustandard
Plusenergie-Gebdaude
Zusatzprodukt / Zusatz



Sprache Wording Claims

Flr Minergie als Marke, sowie fir jedes Produkt gibt es
zwei Claim-Varianten. Eine ausformulierte Version und

eine verkirzte Fassung flr die Storer.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Minergie
Allgemein

Baustandard

Minergie

Baustandard
Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

Der Schweizer Standard
fur Komfort, Effizienz
und Werterhalt

Fir eine nachhaltige
Energiezukunft
mit viel Lebensqualitét.

Baustandard Minergie:
Der Standard fur Komfort
und Energieeffizienz

Baustandard Minergie-P:
Niedrigstenergie-Bauten
flir hochste Anspriiche

Baustandard Minergie-A:
Energetisch unabhdngig,
hochste Qualitat und Komfort

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Minergie-ECO: Der Zusatz
fiir 6kologische Materialwahl
und nachhaltige Bauweise

MQS Bau: Der Zusatz fir hochste
Anspriche an die Bauqualitat

MQS Betrieb: Der Zusatz
fir eine einfache und wirksame
Betriebsoptimierung

Die Lésung fiir eine
energetische Erneuerung
in Etappen

10



Sprache Wording Claims FR
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Minergie
Allgemein

Baustandard

Minergie

Baustandard

Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

Le label suisse pour le confort,
lefficacité et le maintien de
la valeur du patrimoine

Pour un avenir
énergétique durable
et une meilleure
qualité de vie

Minergie :
Le label pour le confort
et l'efficacité énergétique

Minergie-P :
Constructions a trés basse
consommation pour des
exigences élevées

Minergie-A :
Autonomie énergétique, confort
et qualité optimale

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Minergie-ECO :
Le complément
pour la santé et une
construction durable

SQM Construction :
Le complément pour une
construction de haute qualité

SQM Exploitation :

Le complément pour une
optimisation simple et efficace
de l'exploitation

Modéles de rénovation Minergie :

La solution pour votre rénovation
énergétique par étape

11



Sprache Wording Claims IT
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Minergie
Allgemein

Baustandard
Minergie

Baustandard
Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

Lo standard svizzero per comfort,
efficienza e mantenimento del
valore

Per un futuro energetico
sostenibile e una
maggiore qualita di vita

Standard di costruzione Minergie:

Lo standard per comfort ed
efficienza energetica

Standard di costruzione
Minergie-P: Costruzioni a basso
consumo energetico per le
esigenze piu elevate

Standard di costruzione
Minergie-A: Energeticamente
indipendente, massima qualita
e comfort

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Minergie-ECO:
Il complemento per la salute
e una costruzione sostenibile

SQM Costruzione:
Il complemento per le massime
esigenze in qualita di costruzione

SQM Esercizio:

Il complemento per una semplice
ed efficace ottimizzazione
dell’esercizio

Ammodernamento di sistema Mi-
nergie: La soluzione per un am-
modernamento energetico

a tappe
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Sprache Wording Claims fir Storer

Flr Minergie als Marke, sowie fir jedes Produkt gibt es
zwei Claim-Varianten. Eine ausformulierte Version und

eine verkirzte Fassung flr die Storer.
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Minergie
Allgemein

Baustandard
Minergie

Baustandard
Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

Komfortabler
Effizienter
Besser

Ihre Garantie
fir Qualitat
und Effizienz

Ihr Plus
an Komfort bei
bester Effizienz

Ihr neues
Plusenergie-
Gebdude

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Bauen Sie
gesund und
Okologisch

Qualitat und
Transparenz
far Ihren Bau

Nutzen Sie
Ilhr Minergie-

Gebdude optimal

Modernisieren
Sie einfach und
hochwertig

13



Sprache Wording Claims fir Storer FR

Minergie
Allgemein

Baustandard
Minergie

Baustandard
Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Confortable
Efficient
Meilleur

Votre garantie
de qualité
et d'efficacité

Un Plus pour votre
confort avec
une efficacité optimale

Votre batiment
a énergie
positive

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Construisez de
maniére saine
et écologique

Transparence
et qualité pour
votre construction

Exploitez votre
batiment Minergie
de maniére optimale

Optez pour une
rénovation simple
et de qualité

14



Sprache Wording Claims fir Storer IT

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Minergie
Allgemein

Baustandard
Minergie

Baustandard
Minergie-P

Baustandard
Minergie-A

Piu confortevole
Piu efficiente
Migliore

La sua garanzia
per qualita
ed efficienza

Il suo valore aggiunto
in comfort con la
massima efficienza

Il suo nuovo
edificio a bilancio
energetico positivo

ECO

MQS Bau

MQS Betrieb

System-
erneuerungen

Costruite in
modo sano
ed ecologico

Qualita e
trasparenza per
la sua costruzione

Utilizzate al
meglio il vostro
edificio Minergie

Ammodernate in
modo semplice
e con qualita
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Grundform, Farbvarianten
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Schutzzone

Logo Anwendung mit Claim
Schutzzone

Erweiterung Baustandards
Erweiterung ECO
Erweiterung MQS
Erweiterung Module
Erweiterung Partner
Anwendung mit Hintergrund
Verbotene Logoanwendungen
Grossendefinition

Umgang Logo EnergieSchweiz



Grundform, Farbvarianten

Das Logo wurde einem sanften Refresh unterzogen.
Die Form wirkt wieder zeitgemdss, der Wiederer-

kennungswert ist vollumfénglich erhalten geblieben.

Flr einen modernen Auftritt soll das Logo mit viel
Weissraum eingesetzt werden und digital immer ohne

Claim verwendet werden.

MINERGIE®

Logo farbig

MINERGIIE®

Logo sw positiv

MINERGIE®

Logo sw negativ

17



Schutzzone

Die Schutzzone verleiht dem Logo einen souverdnen
Raum, der durch keine anderen Elemente belegt werden

darf. In nebenstehender Grafik ist er als «x» definiert.

Dieses Mass entspricht der Hohe der Versalbuchstaben.

Das Mass «x» ist damit keine absolute Grosse, sondern
steht in Abhdngigkeit zur Logogrosse.

«x>» ist als Mindestabstand zu verstehen. Fir einen mo-
dernen Auftritt soll das Logo mit viel Weissraum einge-

setzt werden.

18



mit Claim

Das Logo kann mit Claim als Zusatz verwendet werden.
Das Einhalten von ausreichend umliegendem Weissraum
ist in diesen Fallen besonders zu beachten. Das Logo
mit Claim wird nur in ausgesuchten Fdllen und nur in

Printanwendungen verwendet.

Ablage:

Grafik » Logo » Logo_Claim
Formate:

EPS, PNG / CMYK, RGB

MINERGIE®

Besser bauen. Besser leben.

MINERGIE®

Costruire meglio. Vivere meglio.

MINERGAIE®

Mieux construire. Mieux vivre.

MINERGAIE®

Better building. Better living.

19



Schutzzone mit Claim

Logos mit Erweiterung (Claim, MQS, Module, Partner)
bendtigen eine grossere Schutzzone.

In nebenstehender Grafik ist sie als «x» definiert. Dieses
Mass entspricht der Hohe der Versalbuchstaben. Das
Mass «x>» ist damit keine absolute Grosse, sondern steht
in Abhdéngigkeit zur Logogrosse.

«x>» ist als Mindestabstand zu verstehen. Fir einen mo-
dernen Auftritt soll das Logo mit viel Weissraum einge-

setzt werden.

INERGIE”

Costruire meglio. Vivere meglio.

20



Erweiterung Baustandards

Fur die Baustandards Minergie, Minergie-P und Miner-
gie-A gibt es eigene Logos, bestehend aus dem Basis-

logo mit entsprechendem Anhang.

MINERGIE®
MINERGIE-P°
MINERGIE-A

21



Erweiterung ECO

Fir das Zusatzprodukt ECO gibt es eigene Logos,
bestehend aus dem Basislogo mit entsprechendem

Anhang.

MINERGIE-ECO°
MINERGIE-P-ECO°
MINERGIE-A-ECO°

22



Erweiterung MQS

Far das Zusatzprodukt MQS Bau sowie MQS Betrieb
gibt es eigene Logos, bestehend aus Basislogo mit

entsprechendem Beschrieb auf einer zweiten Zeile.

Zweite Zeile:

Relevant Medium

MINERGAIE®

MQS Bau

MINERGIE®

SQM Construction

MINERGIE®

SQM costruzione

MINERGAIE®

MQS Betrieb

MINERGAIE®

SQM Exploitation

MINERGIE®

SQM esercizio

23



Erweiterung Module

Fir die Module gibt es eigene Logos, bestehend aus
Basislogo mit dem Beschrieb «Modul>» alleine stehend und
ein Set mit «<Modul>» und entsprechender Spezifizierung auf
einer zweiten Zeile. L4uft diese weiter als das Basislogo
wird der Beschrieb auf eine dritte Zeile umgebrochen.

Alle Minergie-Modul-Logos sind in den drei Sprachen DE,
FR und IT erhdaltlich.

Zweite Zeile, Modul alleine stehend:

Relevant Medium

Zweite Zeile, Modul mit Spezifizierung:
Relevant Light

MINERGIE®

Modul

MINERGIE®

Modul Fenster

MINERGIE®

Modul Komfortliftung

MINERGIE®

Modul Thermische
Solaranlagen

24



Logo Erweiterung Partner

Flir Member, Fachpartner und Leadingpartner von
Minergie gibt es eigene Logos, bestehend aus dem

Basislogo mit entsprechendem Anhang.
Die Bezeichnung «Member» und «Leadingpartner>» sind

in allen Sprachen gleich. Fir die Fachpartner gibt es
Versionen in DE, FR und IT.
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MINERGAIE®

Member

MINERGIE®

Leadingpartner

MINERGIE®

Fachpartner

MINERGIE®

Partenaires spécialistes

MINERGIE®

Partner specializzato

25



LLogo Anwendung mit Hintergrund

Das Logo in schwarzer Schrift mit rotem Minergie-G
wird grundsdtzlich nur auf weissen Hintergriinden ange-

wendet.

Die einfarbig schwarze Logovariante kann auf farbigen
Hintergrinden platziert werden, solange ein gentigen-
der Kontrast vorhanden ist, sowie auf weissen Flachen
(wenn die Verwendung des Farblogos drucktechnisch

nicht moglich ist).
Die einfarbig weisse Logovariante kann auf farbigen

Hintergrinden platziert werden, solange ein gentigender

Kontrast vorhanden ist, sowie auf schwarzen Fldachen.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

MINERGIE®

MINERGIE®

MINERGIIE®

MINERGIE®

MINERGIIE®

26



LLogo Verbotene Anwendungen

Als Logo werden stets die originalen digitalen Daten
verwendet. Die Farbdefinitionen sowie die Proportionen

dirfen in keinem Fall modifiziert werden.

Nicht zuldssig ist die Platzierung des Farblogos auf

Farbhintergrinden.

Ausserdem muss die Hintergrundfarbe zum Logo einen

gentgenden Kontrast aufweisen.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Farblogo auf
Farbfldche

Zu wenig Kontrast

Unruhiger
Hintergrund

IE®

27



Grossendefinition

Fur die Verwendung des Minergie-Logos auf DIN-Formaten
werden nach Moglichkeit einheitliche Gréssen eingesetzt.
Dies vereinfacht die Gestaltung und dient dem Gesamtauf-

tritt von Minergie.

Bei grosseren Anwendungen kann das Basis-Logo bis zu
30% der Formatbreite einnehmen (siehe Anwendungsbei-

spiel Stellwand). Spezialformate werden fallweise beurteilt.

Logos mit Zusatz auf zweiter Zeile (z.B. mit Claim) sollten
flr eine gute Lesbarkeit eine Mindestgrdsse von 45mm auf-

weisen.

MINERGIE®

45 mm

MINERGIE®

30 mm

MINERGIE®

15 mm

Minimalgrosse flr A4 oder grosser

Minimalgrosse flr Logos mit Zusatz

Visitenkarte,

Inserat Magazin 1/3 Seite

Minimalgrosse,
z.B Branding Bleistifte

28



LLogo Umgang Logo EnergieSchweiz

In Fallen wo EnergieSchweiz als alleiniger Leadingpartner
in Erscheinung tritt, wird das Logo mit dem Vermerk «mit

Unterstitzung von» versehen.

In einer Auflistung mit mehreren Partnern kann das Logo
ohne Zusatz verwendet werden.
Logo mit Vermerk

Das Logo ist in DE, FR und IT verflgbar, jeweils in Farbe

und in Vollschwarz.

Logo ohne Vermerk

zum Inhaltsverzeichnis 1
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Gestaltungselemente
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Typografie

Die fir Web und Print optimierte Schrift Relevant
gewdbhrleistet eine optimale Lesbarkeit am Bildschirm.
Die moderne, serifenlose Schrift funktioniert genauso
in Printprodukten und wird als Fliesstext sowie auch fir

Uberschriften eingesetzt.

Die Webseite (inklusive Infografiken) wird mit 2 bis 3

Schriftschnitten umgesetzt.

Die Schrift wurde von den Schweizer Schriften-

designern binnenland.ch entwickelt.

Far Office-Anwendungen wird die Systemschrift Arial

in den Schnitten regular und bold angewendet.

Relevant light
Relevant medium
Relevant bold

Satzschrift

Arial regular
Arial bold

Systemschrift

31



Gestaltungselemente Primarfarben

Rot, Schwarz und Weiss bleiben als Primdr- bzw Logofar-

ben erhalten und garantieren die Wiedererkennung.

Das Rot wird punktuell fir Hervorhebungen eingesetzt.
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CMYK

Pantone

RGB

HEX

NCS Ton

Rot

c O
m 91
y 76
k O

P 185U
r229
g 49
b 56

#e53038

S 1080-Y90R

Process Black

ro
g0
b0

#000

Weiss

x < 3 0
o O O O

r 255
g 255
b 255

#fff
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Gestaltungselemente Sekunddrfarben

Flr mehr Struktur, Frische und Emotion flihren wir eine

Sekunddrfarbpalette mit neuen Ténen ein.

Das Dunkelgrau wird hauptsdchlich als Textfarbe far 100%

Inserate, Infografiken, Prasentation und im Web einge-

setzt. Mittelblau Hellblau Ocker Hellrot Blaugrau Braun Dunkelgrau
Die Sekunddrfarben kdnnen auch abgestuft eingesetzt CMYK c 80 c 50 c 10 c O c 40 c 40 c O
werden. m 10 m 5 m 20 m 70 m 20 m 45 m O
y 15 y 10 y 70 y 40 y 20 y 40 y O
k O k O k O k O k O k O k 80
RGB r65 ri129 r 225 r234 r 156 r170 r85
g 164 g 199 g 186 g 110 g 180 g 140 g85
b 199 b 220 b 94 b 118 b 187 b 140 b 85
HEX # 41a4c7 # 81c7dc # elb9bd # eabe76 # 9bb3bb # aa8c8c # 555555

60%

30%
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Gestaltungselemente Spezial-Druckfarben

Da keine Pantonefarben die Sekunddrfarbpalette exakt
abbilden, kann fir ausgewdhlte Printprodukte mit spezi-
ell angemischten Volltonfarben gedruckt werden.

Die Farben kénnen von jeder Druckerei verwendet wer-
den, miissen jedoch, zwecks Reproduzierbarkeit, bei der Mittelblau Hellblau Ocker Hellrot Blaugrau Braun Dunkelgrau

Epple Druckfarben AG bestellt werden.
Farbnummer H-18944/2 H-18945/2 H-18946/2 H-18947/2 H-18949/2 H-18950/2 H-18951/2
Epple Druckfarben AG
Hinikerstrasse 2, 8442 Hettlingen
http://www.epple-druckfarben.ch/
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Gestaltungselemente Farbe und Schrift

Die zu verwendende Schriftfarbe leitet sich aus der
Farbe ihres Untergrunds ab und orientiert sich an

der bestmdglichen Leserlichkeit.
Auf weissem Untergrund wird die Schrift in Grau (80% K)

gesetzt, auf farbigem Untergrund entweder in Weiss
oder Vollschwarz (100% K).

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Weiss

Schwarz

Grau (80% K)

Weiss

Mittelblau

Helllblau

Ocker

Hellrot

Blaugrau

Braun

Dunkelgrau

3
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Gestaltungselemente Grafische Elemente

Flexibel einsetzbare grafische Elemente unterstitzen,
den Nutzer zu flhren und Inhalte zu strukturieren und
sind wesentlicher Bestandteil des neuen Minergie-
Looks. Wo immer moglich werden sie als Orientierungs-
hilfe eingesetzt.

Das Text Overlay wird bei Text, der Uber einem Bild liegt
hinterlegt. Das Overlay ist 100% weiss und wird mit
einer Transparenz von 90% eingesetzt.

Folgendes ist zu beachten:

Text linksbiindig, links angeschlagen und mit gleichem
Abstand zur oberen und linken Kante des Overlays.

Der Call to Action Button kann mit Text oder einem Link
bespielt werden. Dabei sind folgende Richtlinien zu
beachten:

Text maximal dreizeilig, links angeschlagen, Relevant
medium, in der mittig gesetzt.
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Farbfldchen

N

Linien

A4

Mdngelfrei bauen
mit MQS Bau

Text Overlay

Hier konnen

drei Zeilen Text
gesetzt werden

Call To Action / Storer
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Gestaltungselemente Icons

Icons sind wesentlicher Bestandteil des neuen Looks.
Wo immer moglich werden sie als Orientierungshilfe
eingesetzt und helfen, die Produkte untereinander zu
unterscheiden.

In der farbigen Variante haben alle Produkt-Icons eine
Farbe aus der Sekunddrpalette fix zugeordnet.

Zus@tzlich gibt es die Produkte-lcons monochrom in
Dunkelgrau sowie negativ.
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Minergie

Systemerneuerungen

Minergie-P

Minergie-A

MQS Betrieb

Module
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Gestaltungselemente Themen-lcons

Zusatzlich zu den Produkte-Icons steht eine Palette an
Themen-Icons zur Verfligung. Diese bringen die ver-
schiedenen, flr Minergie relevanten Themen vereinfacht
auf den Punkt und fihren den Betrachter schnell und

effizient in eine bestimmte Kernthematik ein.

Die Themen-Icons stehen in Minergie-Rot, in Dunkelgrau

sowie negativ zur Verfligung.
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Stromeffizienz

>

Photovoltaik

Kennzahl

Liftung

o)

Gebdudetechnik

o

Wérme

Heizung

2

Luftdichtheit

é

Warmwasser

Gerdte

Monitoring

Ddmmung

[l

Wérmeschutz

z

Luftwechsel
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Gestaltungselemente Infografik

Um relevante komplexe Inhalte méglichst schnell fur alle
Zielgruppen fassbar zu machen, werden sie mit Info-

grafiken unterstitzt. Diese sind bewusst etwas verspiel-
ter gestaltet, um den Nutzern einen emotionalen Zugang

zu dem sonst eher technischen Thema zu ermdéglichen.
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Das Minergie-Gebdude

Beispiel Neubau

Photovoltaik
Mindestens 10 Watt/m? EBF
(Ausnahmeregelung méglich)

Luftdichte
Gebdudehiille
Fiir Bauschadenfreiheit

Elektromobilitét
Vorbereitung fir
die Elektromobilitiit

- .
gl

Transparenz, Grundlage
fiur Betriebsoptimierung

100% fossilfreie Energie
fiir Warmeerzeugung

(mit Ausnahme von Fernwérme
etc)

Minergie-Kennzahl
Gesamtenergiebilanz (inkl. Eigen-
stromproduktion) je nach Standard
und Gebdudekategorie zwischen
20-125kWh/(m’a)

Beliiftung

Sorgt automatisch firr gute
Raumluft, Schadstoffarmut

und Bauschadenfreiheit

Sommerlicher
Warmeschutz
Optimaler Sonnenschutz
und Nachtauskiihlung

Beleuchtung
und Gerdte
Anreize fiir hohe Effizienz

Warmeddmmung
Analog MuKEn 2014

Warmwasser
Minimierter Energie-
und Wasserbedarf
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Gestaltungselemente Bildwelt

Eine einheitliche, professionell produzierte Bildwelt steht
flr Minergie und ihre Markenwerte und macht diese

emotional erlebbar.

Um mdglichst alle Zielgruppen zu vertreten und die
breite Palette der Minergie-Welt abzubilden, werden funf
verschiedene Sujets aufgenommen: Wohnen, Arbeiten,
Baustelle, Quartier und Bibliothek/Schule.

Assoziationen zu den eingesetzten Bildern sollen sein:

Natdrlich, nah am Menschen, Wohlflihlen, emotional.
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Wohnenl

Arbeitenl

Baustellel

Quartierl

Bibliothek 1

Wohnen2

Arbeiten2

Baustelle2

Quartier2

Bibliothek 2

Wohnen 3

Arbeiten 3

Baustelle 3

Quartier3

Schule 1
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Gestaltungselemente Gebdudebilder

Einheitliche, professionell produzierte Gebdudebilder
portratieren bestehende Minergie-Projekte und vermit-
teln eine konkrete, architektonische Vorstellung zu den

Minergie-Standards.

Eine Auswahl ist nicht abschliessend definiert. Bei der
zukinftigen Selektion sind jedoch Gebdude mit moderner
Architektur und klarem Bildaufbau zu bevorzugen, sowie

Gebdude die mit dem Landschaftsbild harmonieren.

Bei der Erweiterung der Auswahlbilder ist eine Mindest-
qualitat in der Auflésung einzuhalten:

Printprodukte: min. 300 dpi

Web: min. 72 dpi

zum Inhaltsverzeichnis 1T
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Anwendung Print

Briefschaften
Prasentation
Bericht
Inserat
Stellwand
Flyer



Anwendung Print Briefschaften

Zu den definierten Minergie-Briefschaften gehoren:

Couverts C5 und C4, jeweils mit zweifarbigem
Minergie-Logo
Papier: Refutura

Fenster links (Schweizer Norm)

Briefpapier
Papier Refutura 90 gm2

Visitenkarte 54 x 85 mm
Papier Refutura 250 gm2

Die Visitenkarten gibt es jeweils mit drei unterschiedlichen
Rickseiten-Motiven, welche die drei Minergie-Baustandards
widerspiegeln und das jeweilige Icon sowie die zugeordnete

Farbe tragen.

Fir die Briefe gibt es zusdtzlich eine Word-Vorlage.

MINERGIE®

MINERGIIE®

MINERGIIE®

Andreas Meyer Primavesi
Geschaftsleiter
andreas.meyer@minergie.ch
T+4161205 2551

Minergie Schweiz
Geschaftsstelle
Baumleingasse 22
4051 Basel

T+41 61205 2550
www.minergie.ch
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Mnergia Schuniz. Baumangassa 22. 051 Basel. Minergie Schweiz

Geschattssell

Konstantin Abend Baumieingassa 22

Steinmauerstrasse 18 4051 Basel

8005 Ziirich 41612052550
e minerge.ch

Basel, 1. Mai 2017
Betreffzeile

Sehr geehrter Herr Abend

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt
utlabore et dolore magna aliguyam erat, sed diam volupiua. At vero €os et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet cita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit
et. Lorem ipsum dolor st amet, consetetur ir, sed diam tompx
invidunt ut Iabore et dolore magna aliguyam erat, sed diam voluptuz.

Atvero eos et accusam t ea rebum. Stet clita no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,

sed diam tempor invi i . sed diam voluptua
Atvero eos et accusam et t ea rebum. Stet ciita . n0 sea takimata

sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum irure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel ilum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nula facilsi. Lorem ipsum dolor sit amet.

Freundiiche Grilsse
Geschaftstelle Minergie

Andreas Meyer

Beilagen:
~ Eimod tempor

~ Lorem ipsum dolor sit amet

~ Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy.
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Anwendung Print Bericht

Die Berichtsvorlage (Word) hat verschiedene

Seitenvorlagen. Es wird die Schriftart Arial verwendet.
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Berichtstitel ein- oder
zweizeilig

Inhalt

Untertel
27, hgr 2021, Ve .
.
s e s ol oy s s i Dor Fahe
Minerge Scmeiz
Baumongasso 22
08t e
1 Uberschrift 1 2.2 Textblock mit grossem Abstand danach 4 Verlinkungen

11 Uberschiif 2

Aenoan st

Sos comequa,

101 Oberschnit s

2 Fliesstextvarianten

2.1 Textblock mit normalem Abstand danach

JEsp———
Fortior o, coset e,
Ao mases

Jesp———

s e, ptenasqe .

Doncs uem ot

ot o cocequa e,

pra—

oo
s il s,

3 Aufzahlungen und Nummerierungen

3.1 AutzBhiung mit drei Ebenen

32 Nummerienung

orec quan e, s e

i st e ot ool

5 Tabellen

i, Cone ot o . Dn i i, Donoc

Com o st b i Aot i
s sapmus Cum oot nataun pentts. | Do uam ol

[—

[
w0 e a e
0 w0 2 ne

s - : =
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Anwendung Print Inserat

Inserate setzen sich zusammen aus den Elementen:

Logo mit Claim (wenn mdglich) , Bild, Textoverlay und
Webadresse. Sofern mdéglich, sollte eines der Miner-
gie-Image-Bilder genutzt werden, um eine einheitliche
Bildsprache zu gewdbhrleisten.

Optional kann der Call to Action / Storer (NEU) zusdtzlich

verwendet werden, muss aber nicht.
Bei jedem Inserat ist zu prifen, ob das gewdhlte Thema

zur angesprochenen Zielgruppe des Magazins/der Web-

seite passt.
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Mdangelfrei bauen
mit MOS Bau

Sie wollen bauen und michten Mangel vermeiden? Dann
ist MQS Bau das Richtige fir Sie. Bauprojekte sind
individuell, die Abliufe meist komplex. MQS Bau hilft,
den Uberblick zu behalten. Das Qualitétssystem ist
einfach und standardisiert. Es kontrolliert systematisch
die Minergie-relevanten Bauteile und dokumentiert

NEU

MQS Bau jetzt
auch fiir Moder-
nisierungen

die Ergebnisse. Das reduziert Bauschaden und
erhoht den Wert der Immobilie.

‘www.minergie.ch

MINERGIE®

Besser bauen. Besser leben.

Komfortabel.
Klimafreundlich.
Effizient.

Sie wllen neu bauen oder Ihr Gebdude energetisch
modernisieren? Dann ist Minergie Ihr Wegbegleiter!

Minergie ist seit 1998 der Schweizer Standard fiir Komfort,
Effizienz und Werterhalt.

www.minergie.ch MINERGIEGl

Mangelfrei bauen
mit MQS Bau

Sie wollen bauen und méchten Mdngel vermeiden?

Dann ist MQS Bau das Richtige fir Sie. Bauprojekte
sind individuell, die Abldufe meist komplex. MQS Bau
hilft, den Uberblick zu behalten. Das Qualitatssystem
ist einfach und standardisiert. Es kontrolliert syste-
matisch die Minergie-relevanten Bauteile und

dokumentiert die Ergebnisse. Das reduziert Bau- N EU

schdden und erhéht den Wert der Immobilie.
MQS Bau jetzt

auch fiir Moder-
nisierungen

www.minergie.ch

MINERGIE®

Besser bauen. Besser leben.
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Anwendung Print Inserat A4 Master

Das Inserat A4 (210mmx297mm) ist

folgendermassen vermasst:

- Schriftgrosse Titel: 36pt
- Zeilenabstand Titel: 39pt

210mm

- Schriftart: Relevant light
- Farbe: Minergie-Rot

- Schriftgrosse Fliesstext 13pt
- Zeilenabstand Fliesstext: 18pt

- Schriftart: Relevant light
- Farbe: K: 80%

- Schriftgrdsse Link: 13pt
- Zeilenabstand Link: 18pt

- Schriftart: Relevant medium

- Farbe: Minergie-Rot

297mm

o Mangelfrei bauen
mit MOS Bau

Sie wollen bauen und méchten Mangel vermeiden?

o Dann ist MQS Bau das Richtige fir Sie. Bauprojekte
sind individuell, die Abldufe meist komplex. MQS Bau
hilft, den Uberblick zu behalten. Das Qualittitssystem
ist einfach und standardisiert. Es kontrolliert syste-
matisch die Minergie-relevanten Bauteile und
dokumentiert die Ergebnisse. Das reduziert Bau-
schdden und erhéht den Wert der Immobilie.

@ www.minergie.ch
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128mm

266mm

NEU

MQS Bau jetzt

auch fiir Moder-
nisierungen

MINERGIIE®

Besser bauen. Besser leben.

102mm

Beite Logo: 50mm

31mm
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Anwendung Print Stellwand

Hochformatige Stellwdnde setzen sich zusammen aus
den Elementen: Logo, Bild, Call to Action / Stérer, Text-
block, Webadresse und Leadingpartner-Logos.

Bild- und Farbwahl orientieren sich am abgebildeten
Produkt.
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MINERGIE-P

Constructions a trés basse consommation

pour des exigences élevées.

Partenaires principaux Minergie

47




Anwendung Print Produkte-Flyer

Fir die Minergie Baustandards gibt es einen kombinierten
Flyer (Minergie, Minergie-P, Minergie-A, A5, sechs-seitig,
Wickelfalz), der die Eigenschaften und

Vorteile der beschriebenen Produkte verdeutlicht.

Fir die Zusatzprodukte von Minergie sind weitere Flyer im

selben Format (A5) vorhanden.
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Minergie:
Besser bauen. Besser leben.

v/ Komfort un
Ene

Risik
Kantonen und

Interessiert?

Wir beraten Sie gerne individuell.

Minergie Schweiz
Béumleingasse 22
4051 Basel

+41 61 205 25 50
info@minergie.ch
minergie.ch

energieschweiz

Die Minergie Leadingpartner

o~
REPOWER  [€] &bk @

MINERGIE®

Minergie Baustandards:

Wohn- und Arbeitskomfort
mit Klimaschutz vereint.

Was ist Minergie?

Minergie ist it 1998 der Schweizer Standard fdr Komfort, Effizenz und
Werterhat, I Zentrum steht der Wohn- und Arbeitskomfort i die Gebdude-
nutzenden, sowoh! in Neubauten als auch bei Modernisierungen. Eine besondere
Rol spielen dabei die hochwertige Gebudehle und ein kontrollierter
Luftwechsel, Minergie-Bauten zeichnen sich zudem durch einen sefr geringen

o den konsequenten Energien aus
und verursachen im Betrieb keine CO,-Emissionen.

D drel bekannien Gebéudestandards Minergie, Minergie-P und Minergie-A stel-
len sichr,

Anforderungen

Beiin Neubzu

Photovoltalk
Mindestons 10 Wat/ EBF St
(Pusnanmeregetung meglc

Minsgi-A;

Gosamtsnergibodert

uttdichte
Gebtudehille

gestrebt werden. In
Wit d

Fir

o

Der Zusatz
sich an Bauherren und Planer, welche di anspruchstolen Vorgaben am Bau ga-
rantiert haben méchten. Die Produkts MQS Betrieb und PERFORMANCE stellen

Minergie-P
T 2
| ox covauieriionser |

Minergie-A
et suer Eomrsston (11
| oo anagesauce §

Planung und Projektierung Realisierung  Betrieb

Beluftung
automatisch i e

Reumlut, Scradsoftamt
[Ee—

Sommerticher

imolr Sonenschutz

Baustandards im Vergleich

Fir Neubauten und Modernisierungen bietet Minergie die drei Baustandards
Minergie, Minergie-P und Minergie-A an. Sie unterscheiden sich jewsils n der
Energiebilanz der Gebiude.

& Minergie: Der Klassiker
Do Baustandard Minsrgirict sich an Baunerren und Planer it
berdurchschitichen Ansprichen an Qualtat, Komfortund Energie.
o ist als

gesetzlich vorgeschrieben, mit Minergie-Sanierungen reduziert sich
der Energisbedarf um Faktor 2 bis 5. Die Anforderungen an den
viermal hher als bei

B Minergie-P: Der Gebiiudehiilenprofi

Elektromabiltat Beleuchtung s e Lo -
Vervastung i { auellen (2.8, Sonnenenergie) gewalieisten hochsten Komfort, weil
e Eektromonitet inden langerim Gebéude
bleibt
tch aftraktiv. Sie ébnen uns den Weg in de 2000-Watt-Gesellschaft.
[
Wermedammung
Piitent e Enargia wia cio Bevichnar im Jahr verbrauchen, Minergie-A st dor
spimieung  aber auch schon tausendfach
nfordoing erprobt, Wenn Sie nach Minergie-A bauen, bauen Sie en Gebéude, das
e kinftigen Entwickiungen der Energiapoliik und die Komfortoecirt-
s der Bewohner unter der Klimaverdnderung bereit heute erfil,
100% fossilrle Energie Warmwasser Ale el dem Zusatzprodukt £CO
i —— erganzt die besond
(it e von Fermwima tomprocuaton jo ach Standors st logische Bauweise. Zudem kann man die Baustandards mit MQS Bau, MQS
it Sobussategor wichen Betrieb und sowie mit

201250

Schweiz (SNBS) fir soziodkonomische Aspekle, erganzen.
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Anwendung Digital

Email Signatur
Prasentation PowerPoint
Banner

Social Media

Webseite
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Email Signatur

Um den Inhalt der Email von der Signatur zu trennen, steht

am Anfang der Signatur ein Strich bestehend aus sechs
Minuszeichen.

Die darauf folgende E-Mail-Signatur ist zweiteilig. Der erste Teil
besteht aus den personlichen Angaben. Dieser enthdlt den
Namen des Mitarbeiters und seine Funktion.

Der Zweite Teil ist der allgemeine Teil. Dieser enthdlt den Titel
"Minergie Geschdftsstelle, Hausanschrift, Telefonnummer, Anwe-

senheitszeiten bei Teilzeit (Tage), sowie die Internet-Adresse.

Die E-Mail-Signatur muss in der Schriftart
Calibri in 11pt angelegt werden.

Fir den Email Text wird ebenfalls die Schriftart Calibri verwendet.

Calibri regular
Calibri Bold

Email / Outlook

Saisonale Informationen

Andreas Meyer Primavesi
Geschaftsleiter

Minergie Geschéftsstelle
Baumleingasse 22, 4051 Basel
Tel +41 61 205 25 51

minergie.ch

Saisonale Informationen.
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Anwendung Digital Prasentation PowerPoint

Titelfolie PowerPoint

Die Prasentationsvorlage (PowerPoint) gibt es mit zwei
verschiedenen Titelfolien-Varianten. Mit Bild (5 Varianten)
und ohne Bild.

Kapitelfolie:
Die Kapitelfolie dient der besseren Ubersicht der ge-
samten Prdsentation und kann z.B. eine Prdsentation in

mehrere Kapitel unterteilen.

Contentfolie:
Fur die Contentfolien gibt es jeweils ein Template fir Text,
Bild und Text, Tabellen und Grafiken.

Abschlussfolie:
Am Ende jeder PowerPoint-Prdsentation steht die Miner-

gie-Abschlussfolie mit allen Leadingpartner.

Um ein einheitliches Erscheinungsbild zu gewdbhrleisten,
muss unbedingt auf die Einhaltung aller vordefinierten
GroBen von Schrift und Grafiken geachtet werden.

Es gibt zusatzlich eine kombinierte Powerpoint

Prasentation zu Minergie/GEAK in allen drei Sprachen.
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Titelfolie ohne Bild

Titelfolie mit Bild

Titelfolie mit Bild

Kapitelfolie

Contentfolie Text

Contentfolie Tabelle

Contentfolie Grafik

Contentfolie Text und Bild

Abschlussfolie
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Anwendung Digital Prasentation PowerPoint Typografie
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H1

H2

H3

Meta

Arial 46pt

Arial 32pt

Arial 18pt

Arial 18pt

Obiscid es antiusa adicitasped utemquam eosandi
corum, num nonserum si volor assitat. Cum volest

Arial 12pt
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Anwendung Digital Prédsentation Dos & Don'ts

Prdasentationsformat
16:9

Logo:
Das Logo ist im so genannten Folienmaster eingebettet

und darf nicht verschoben werden

Bildwelt:
Es dirfen nur die offiziellen Minergie-Bilder fir die

Prdasentation verwendet werden
Sprachen:

Die Prdsentationsvorlage steht in den Sprachen
DE/FR/IT zur Verfligung.
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30mm+

100 mm —@

60 mm —@

14mm~+

20 mm 4+

20 mm

20 mm
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Anwendung Digital Banner

Der Banner setzen sich zusammen aus den
Elementen: Logo ohne Claim, Bild, Storer fir Call
to Action oder Quicklink Link und Textblock. Sofern
moglich, sollte eines der Minergie-Image-Bilder
genutzt werden, um eine einheitliche Bildsprache

zu gewdhrleisten.

Bei jedem Banner ist zu prifen, ob das gewdhlte

Thema zur angesprochenen Zielgruppe passt.

Das Logo ohne Claim wird wenn mdglich oben

Links platziert.
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Banner 300x250

Banner 780x250

Banner 360x540

Banner 300x600
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Anwendung Digital Social Media

Minergie ist auf den Social Media Kandlen
Facebook, LinkedIn, Twitter, Vimeo, YouTube und

Flickr présent.

Die User sollen ein offizielles Minergie Social-Me-
dia-Profil sofort als solches erkennen. Dazu
tragen insbesondere das Profilbild sowie die Pro-
filbeschreibung bei. Das Hintergrundbild besteht
aus einem offiziellen Minergie Bild, welches auch

sonst in der Datenbank verwendet wird.

Profilbild:
In Profilbildern von Social-Media-Kandlen wird

das Minergie Logo ohne Claim verwendet.

Profilname und -beschreibung:
Der Profilname ergdnzt das Profilbild. Er beinhal-
tet mindestens die Bezeichnung "Minergie", und

Ublicherweise den Minergie Claim.
Die Profilbeschreibung, das Impressum usw.

geben weitere Auskinfte Uber den Zweck und die

inhaltliche Verantwortung des Profils.
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Profilbild Rund

MINERGIE®

Profilbild Quadratisch
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Anwendung Web Raster

. 1140px .
Desktop:
12 spaltig
— —
72px 25px
iPad: Mobile:
6 spaltig 1 spaltig

zum Inhaltsverzeichnis 1 56



Anwendung Web Navigation

Die vier Navigationsebenen sind gestalterisch klar vonein-
ander getrennt. Zur Haupt- und Nebennavigation er-

scheint bei entsprechenden Inhalten eine Unternavigation.

Mit einem Klick auf einen der Menipunkte gelangt der
User bereits auf die Hauptinformationsebene, ohne sich
in grossen UntermenUs flr ein spezifisches Thema «vor-
entscheiden>» zu missen. Bei Bedarf fihren innerhalb des
Inhalts farbige Kacheln zu einer weiteren,

vertiefenden Informationsebene in Form eines Overlays.

Quicklinks (Stérer) in Form von farbigen Kreisen erlauben
dem User rasch zu einer bestimmten Stelle innerhalb des

Webauftritts zu gelangen.

Beim Scrollen nach unten verschwinden Nebennavigation
und Metanvigation und lassen dem Inhalt mehr Raum.
Das Hauptmend bleibt immer sichtbar und bietet dem
User an jeder Seitenposition eine Orientierung. Beim
Scrollen in die Gegenrichtung erscheinen die weiteren
Navigationen auf halbem Weg wieder. Die Footer-

navigation ist auf jeder Seite einsehbar.
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Nebennavigation und
Metanavigation

Hauptnavigation

Unternavigation

Quicklinks (Storer)

Kachelnavigation

Footernavigation
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Anwendung Web Gliederung Inhalt

Der Inhalt gliedert sich in eine Haupt- und eine Neben-
spalte. Die Hauptspalte beinhaltet hierarchisch ge-
gliedeten Text und hochwertige Bilder, die Nebenspalte
Storer, Partnerlogos sowie ausgewdhltes, verkleinert

dargestelltes Bildmaterial.
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Hauptspalte

Nebenspalte
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Anwendung Web Seitentypen

Die Webseite umfasst vier Seitentypen: Die Startseite,

zwei Inhaltsseiten und das Overlay.

Die Startseite wird nur einmal verwendet. Sie dient als
Einstieg in den Webauftritt und beinhaltet darum Teaser-
Elemente, die zu den verschiedenen Bereichen der
Webseite flihren.

Die Inhaltsseite mit Unternavigation beginnt unterhalb
des MenUbalkens direkt mit Content, wdhrend bei der
Inhaltsseite ohne Unternavigation ein grosses Headerbild
den Auftakt macht. Beide Elemente dienen dazu, das

Mend visuell vom Inhalt zu trennen.

Die Overlay-Seiten verfligen Uber einen Teil- und
Druck-Button oben rechts und sind Uber eine einfa-

che URL auch direkt aufrufbar. Sie enthalten schnell
fassbare, kurze Informationen zu bestimmten Produkten,

Personen oder Geschehnissen.
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Startseite

Inhaltsseite ohne Unternavigation

Inhaltsseite mit Unteranvigation

Overlay

Neuer Text
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Anwendung Web Responsive Design

Die Webseite ist nach neustem Standard responsive um-
gesetzt, sodass sie auf allen Endgerdten — von Mobile bis

Desktop — optimal dargestellt wird.
Bei der Mobileversion wird das Layout einspaltig,

die Navigation verbirgt sich hinter einem kompakten

Hamburger-Mend.
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Einspaltige Mobileversion

60



Anwendung Web Typografie

Im Web kommen zwei Titelhierarchien (Titel Gross,
Titel Klein), ein einleitender Leadtext sowie Lauftext

(Paragraph) vor.
Die kleinste Schriftgrésse (Metainformationen) wird zur

Strukturierung bei viel Informationen (z.B.im Gebdude-

overlay) und in den Tabellen verwendet.
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H1

H2

H3

Meta

Relevant Light, 68/ 80px

Relevant Medium, 34 /43px Relevant Light, 34 /43px
(auf Startseite: align- center)

Relevant Medium, 23/ 33px Relevant light, 23/ 33px

Relevant Light, 19/28px

Obiscid es antiusa adicitasped utemquam eosandi corum, num nonserum si volor assitat. Cum volest quibusa
consedi tatur? Conseque sae nonsequid que con re, tecus volupta eperum voles aligene vel int liti ium, soles

num ut hit fuga.

Relevant Medium, 16 / 27px, Laufweite 0.1
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Anwendung Web Aufzahlungen

Fir die Auflistung von Text stehen Aufzdhlungshdkchen
(fur die Aufzdhlung von Vorteilen), Aufzdhlungsstriche
(fir normale Aufzdhlungen) oder eine Nummerierung zur

Auswahl. Titel sind optional.

Fur Download- oder Linklisten stehen spezifische

Aufzdhlungszeichen in Form von Icons zur Verfligung.

Die Listenzeichen werden in der jeweiligen

MenUfarbe angezeigt.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Vorteil 1

Paragraph - Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si
volor assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?

Vorteil 2

Paragraph - Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si
volor assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?

Paragraph — Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si
volor assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?
Conseque sae nonsequid que con re.

Paragraph - Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si
volor assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?

Paragraph — Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si volor
assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?

Paragraph — Obiscid es antiusa adicitasped
utemquam eosandi corum, num nonserum si volor
assitat. Cum volest quibusa consedi tatur?

62



Anwendung Web User Interface Elemente

Folgende User Interface Elemente kommen zum Einsatz:
— Buttons & Fields

- Filter

— Formulare

Die User Interface Elemente sind in der jeweiligen
MenUfarbe und Grau gestaltet.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

a Dokumenttitel (PDF)
e Externer Link

O0O®0000.-
Baustandards

Member / Fachpartner % Member / Fachpartner v
Fachpartner

Member v
Member

Nur Gebéiude mit Bild . Nur Gebéiude mit Bild

Inaktiv Aktiv Hover
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Anwendung Web Grafische Elemente: Bilder

Verhdltnis:  16:9 Head-Bild (100%)

Layout-Bild (max. 1140px)

Overlay-Bild (740px)

zum Inhaltsverzeichnis T 64



Anwendung Web Grafische Elemente: Quicklinks

Sogenannte «Storer» oder «Quicklinks>» (runde Buttons)
weisen in der rechten Spalte auf wichtige Inhalte hin
(«Call-to-Action»). Sie werden im Web mit einem Pfeil
ergdnzt, um ihre Funktion als Quicklink hervorzuheben.
Sie sind zwei- bis dreizeilig und in der jeweiligen Mentfar-

be gehalten.

Quicklink mit Bild / Karussell: Auf der Startseite befinden
sich zudem grosszigige Quicklinks in Form von Fotos
mit einem Textblock darunter. Diese kdnnen auch als
Karussell./Bildslider angewendet werden, um auf mehrere

Themen hinzuweisen.

zum Inhaltsverzeichnis 1T
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Anwendung Web Grafische Elemente: Kacheln

Grossziigige Farbflachen in Form von Kacheln sorgen

fur Uberblick bzw. ein rasches Auffinden von wichtigen

Informationen.

Kacheln werden wie folgt eingesetzt:

— Fur Highlights der Agenda, News, Fachpartner- und
Memberliste (jeweils finf Highlight-Kacheln, davon

die erste mit Text und Bild, die anderen vier nur mit

Text)
— Mit Icons und Text (fir Produkte)

«Performance Gap im
Schweizer
Gebdudepark»

Kurse und Veranstaltungen
24. Ay 2017

Neue interaktive
Minergie-Gebdude-
Karte

Minergie setzt den
Standard der Zukunft

Verein Minergie

Neue SIA-Norm 387/4
«Elektrizitat in
Gebduden -
Beleuchtung: (...)»

Publikation
2017

Studien zu Minergie-
Systemerneuerung
und Minergie-MQS

ab 26. Mai 2017

Tageskurse
«Plusenergie-
Gebdude» 2016/17

Weitere Kursangebote Bern, BE

21. Juni 2017 02. Juli 2017

Lehrgang eco-bau -
Optimierung der
Planung nach eco-
bau-Kriterien

Minergie-Grundkurs

20. Juni 2017

Fachveranstaltung
Liftung

Minergie Themenkurs Ziirich, ZH

31. Oktober 2018

Bauen+Wohnen,
Messe Luzern: Forum
Architektur

19. Januar 2017 18 0 Weitere Kursangebote Zirich, ZH Minergie Grundkurs Horw, LU Luzern, LU

— Mit Bild und Text darunter (fiir Gebdude, Publikatio-
nen und auf der Teamseite)

Bei der Agenda, den News und der Fachpartner- und
Memberliste werden die Kacheln in Kombination mit Listen/
Tabellen benutzt (siehe folgende Seite), wéhrend bei der
Gebdudeliste die Mdglichkeit besteht die Ansicht zwischen

ZH-003-A ZH-003-P ZH-003-A

xmo Zme =me

Listen und Kacheln zu wechseln.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Minergie-A-ECO

Minergie

Der Baustandard fiir Niedrigenergie

Minergie-A-ECO, MQS-Bau
s

Minergie-P

Noch effizienter

Minergie-A-ECO, MQS-Bau
aus

Minergie-A

Fir Null-Energie-Gebdude
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Anwendung Web Grafische Elemente: Tabellen

Technische Informationen zu einschldgigen Themen wie
Geblhren oder Statistiken werden in platzsparenden, eher
eng gesetzten Tabellen dargestellt.

Informationen, welche zu Overlays mit Detailinformationen
flhren, sind dagegen in typografisch gegliederten Tabellen
gesetzt. Letztere sind Uber die Spaltentitel im Tabellenkopf

sortierbar.

zum Inhaltsverzeichnis 1T
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Anwendung Web Grafische Elemente: Akkordeons

Lange Inhalte mit vielen Aufzdhlungen, Dokumenten zum
Download, Archive oder das FAQ unter "Wissenswert" im
Menu "Verstehen" kénnen in Akkordeons besser strukturiert
werden. Dies schafft Uberblick (iber die Inhalte einer Seite
und ldsst die Nutzer gezielt die Informationen finden, die
sie suchen. Die Nutzer bestimmen selbst, welche und wie
viel Akkordeons gedffnet sind.

zum Inhaltsverzeichnis 1T

Anforderungen

Kennzahlen

Gebiihren

Anforderungen

Kennzahlen

Gebiihren

Energiebezugsfldche Kosten in CHF Kosten in CHF
Kategorien | und I1* Kategorien Il bis XII**

< 250m’ 1200.~ 1500.~

251 m’ - 1000 m* 1700.~ 2100.—

1001 m* - 2000 m* 2500.— 3200.—

2001 m* - 5000 m* 4000.—- 5200.—

5000 m” — 10000 m* 8500.— 10000.—

> 10000 m* spezifisch spezifisch

*Wohnen MFH, Wohnen EFH,

**Verwaltung, Schulen, Restaurants, Versammlung, Spitdler, Industrie, Lager,
Sportbauten

Warum ein Gebdude zertifizieren lassen? +

Durch eine offizielle Zertifizierung wird das Bauprojekt von einer unabhdngigen,
kompetenten und sehr erfahrenen Institution auf seine Qualitat geprift. Die
Zertifizierungsgebuhren sind im Vergleich zur Leistung tief und die Priifung wird von
Minergie erheblich querfinanziert. Erfahrungsgemdss wiirden die wenigsten nicht
zertifizierten Hauser, die dem Standard zu gentigen scheinen auch tatsdchlich unseren

Qualitatsanforderungen genligen.

Ubergangsphase zu Gebdudestandards 2017
Weshalb immer eine Liftung bei Minergie?

Darf man bei Minergie die Fenster 6ffnen?

+ o+ o+ o+

Denken Sie friihzeitig an die finanzielle Férderung
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